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Por ejemplo, el sistema de «adquisicidn de companero»
de la mujer puede ser activado durante la fase ovulatoria
del ciclo menstrual (Gangestad y Thornhill, 2008).
Durante el periodo de varios dias de maxima fertilidad,
las mujeres experimentan un mayor deseo de adquirir un
compafnero. Esto lleva a las mujeres a prestar mas
atencién a los hombres (Anderson et al., 2010), se visten
con trajes mas sexy (Durante, Li, y Haselton, 2008),
compran ropa y accesorios de productos mas atractivos
(Durante, Griskevicius, Hill, Perilloux, y Li, 2011; Saad
y Stenstrom, 2012) y ganan mas propinas de los clientes
masculinos (Miller, Tybur, y Jordan, 2007).

Fuente: Griskevicius, Vladas, y Douglas T. Kenrick.
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Psychology, 11, 2013.
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